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1. Economia sociala — definitii

denumita si economia solidara deoarece accentul se muta de
la obtinerea de profit la redistribuirea profitului pentru
cresterea calitatii vietii si crearea de noi oportunitati pentru
persoanele care fac parte din categorii vulnerabile.

ansamblul activitatilor organizate independent de sectorul public,
al caror scop este sa serveasca interesul general, interesele
unei colectivitati si/sau interesele personale nepatrimoniale, prin
cresterea gradului de ocupare a persoanelor apartinand grupulw
vulnerabil si/sau producerea si furnizarea de bunuri, prestarea
de servicli si/sau executia de lucrari. (Legea nr. 219/2015)
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Economia sociala - sinteza

 gestioneaza probleme sociale si economice
* beneficiarii primi sunt grupurile vulnerabile
e accent pus pe redistribuirea profitului

* reglementata prin Legea nr. 219/2015

« economia celui de-al treilea sector
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SECTOR PRIVAT

SECTOR PUBLIC

detinut si/sau | societati comerciale-
administrat de stat, | detinute de unul sau mai
autoritati publice locale, | multi actionari cu scop
regionale, nationale sau | profit
supra-nationale

ECONOMIA SOCIALA

Asociatii, fundatii, ONG
Case Ajutor Reciproc, Cooperative
Intreprinderi Sociale
Intreprinderi Sociale de Insertie

Cele 3 sectoare economice si valorile care le ghideaza, sursa: Andreica, R.S et al., 2021, p.9
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IMPACTUL SOCIAL

Este efectul direct sau indirect al
activitatii asupra comunitatii si a
calitatii vietii a indivizilor sau a
familiel.

Focusul antreprenoriatului social
este de a genera impact social.
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2. Antreprenoriatul social
VS.
antreprenoriatul traditional

» obtinerea de profit vs. redistribuirea profitului
proces inovativ care creaza valoare sociala
Impact social ridicat

unitati protejate

magazinele sociale / caritabile
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3. Magazinele sociale /caritabile

e Ce sunt magazinele sociale?

» Marfa oferita spre vanzare este primita, prin donatie, de la comunitate.
Comunitatea participa astfel, la finantarea serviciilor oferite grupului tinta al
Asociatiei (in cazul nostru ingrijirea persoanelor cu diagnostic incurabil).

« Concept dezvoltat in UK

« 11.200 UK vs. 22 in Romania

 Magazinele sociale nu sunt reglementate legislativ in Romania
* Functioneaza in baza mai multor legi
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4. Perspectiva clientilor magazinelor sociale

7. In opinia dvs. care sunt cele mai importante scopuri/obiective ale magazinelor sociale? Alegeti 3

variante.
234 responses

Maximizarea profiturilor 15 (6.4%)

Ofera beneficii pentru societate si

)
mediu 135 (57.7%)

Finantar rogramelor si
antarea progra eq S 192 (82.1%)
cauzelor sociale

imbunatatirea starii sociale 121 (51.7%)

Incurajeaza un consum
responsabil

Angajarea persoanelor din
grupurile de risc

0 S0 100 150 200

~73 (31.2%)

110 (47%)
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Perspectiva clientilor magazinelor sociale -
sumar

Plus

 Grad ridicat de cunoastere a conceptulul

* Folosirea potentialului voluntarilor este o plus-valoare
Minus

 Donatorii au retineri datorita promovarii insuficiente
Recomandare:

» Dezvoltarea strategiilor de colectare
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Perspectiva antreprenorilor sociali

* 66,7% au cheltuieli mai mari decat veniturile

* lipsa capitalului de investitii si aprovizionarea cu produse

* principalele canale de promovare: Social Media si site-ul propriu
* 66,7% nu au o forma de Plan Strategic
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Studiu de caz: magazin social Flori de mac,
Alba lulia

* infiintat in octombrie 2017

* desfasoare activitati economice in cadrul ONG
e 2 angajati

* 10 voluntari

» spatiu comercial de 190 mp (120 mp spatiu destinat clientilor, 70 mp spatiu
necesar pentru depozitare si sortare)

* Tipurile de produse: articole pentru copii, mobila, carti, produse pentru
curatenie, electronice/electrocasnice, echipamente IT, produse pentru in rullre
personala, rechizite, imbracaminte, incaltaminte, decoratiuni, bijuterii, saltele.

» Genereaza 8% din bugetul total Hospice
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Concluzii

PERSPECTIVA FAVORABILA A
CLENTILOR

ANTREPRENORII SOCIALI
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